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Para ter miúdos
mais literados

Os professores podem inscrever-se em www.mediasmart.com.pt

123RF

Apublicidadeestáportodoolado:
invade as nossas casas, acompa-

nha-nos no trânsito, ‘caminha’ ao nos-
soladopelasruas.Eseosadultosjáes-
tãopreparadosparaconseguirresistir
aos seus apelos, o mesmo não se pode
dizer dos mais pequenos, alvos fáceis
para campanhas e ofertas. É para os
preparar,dotando-osdacapacidadede
avaliarem de forma crítica as mensa-
gens publicitárias, que o MediaSmart
lança uma nova plataforma de forma-
ção dirigidaaos professores.

Brincar aos Anúncios, Como se faz
um Anúncio ou Vender Celebridades
sãoalgunsdosconteúdosdocursoPu-
blicidade – Conceitos Fundamentais,

CARLAMARINAMENDES
cmendes@destak.pt

Curso quer formar
docentes capazes de
preparar as crianças
para avaliar mensagens
publicitárias.

que arranca hoje. E com uma novida-
de. É que, ao contrário das formações
anteriores,temporbaseumaplatafor-
made e-learning, esclarece ao Destak
ManuelaBotelho,representantedoPro-
gramaMediaSmartesecretária-geral
da Associação Portuguesa de Anun-
ciantes (APAN).

«ElaboradaemparceriacomaUni-
versidadeCatólica,visafacilitaroaces-
so àformação das aprendizagens sem
perder a qualidade da abordagem pe-
dagógica. O conforto e adisponibilida-
de de acesso aestaplataforma, aqual-
querhorae lugar, são o mote paraque
se torne rapidamente numsucesso.»

Ocurso,quedurará12semanas,tem
como público alvo os professores do 1º
e 2º ciclos, o que não significaque ape-
nasestespossam‘aprender’.«Queros
pais,queroseducadoresdeumaforma
geral, têm aqui conteúdos de extrema
relevânciaparalidarcomsituaçõesim-
portantes do nosso quotidiano.»

Seis anos de atividade
Foiem2008quenasceuoMediaSmart,
um projeto da APAN que pretende
«desenvolverosentidocríticodascrian-
ças em relação à publicidade nos dife-
rentes media, fornecendo-lhes ferra-
mentasqueasajudemacompreender
eainterpretarapublicidade,preparan-
do-as para fazerem escolhas informa-
das».Istoatravésdaformaçãodospro-
fessores.Atualmente,chegaacercade
40% das escolas nacionais.
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Curso prepara
crianças para
a publicidade
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